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2007 YILI FUAR TESVIK ANKETLER] ANALIZI

Odamiz tegviklerinin Uye odakli degerlendirmesinin etkin bicimde gerceklestirimesi amaciyla,
tegviklerden faydalanan Uyelerimize degerlendirme anketi uygulanmistir. S6z konusu anket
“Odamiz Yurtigi Fuar Tegvikleri Uygulama Usul ve Esaslan” uyarinca édeme igin ibrazi zorunlu
kilinan belgelerden biridir.

Dolayisiyla fuarlanin katilimcilara sagladigi imkanlari ve firmalarin tatmin dtizeyini, firmanin bu fuara
katiim amaci dogruttusunda ki istekleri ve s6z konusu isteklerinin karsilanip karsilanmadigi gibi
onemli konularda anilan anketlerin yardimiyla bilgi sahibi olabilimekteyiz.

Tesvik alan Uyelerimizin fuar sonrasi doldurdugu anket |3 sorudan olusmaktadir. Anilan sorular,
katiimcilann fuar hakkindaki; olumlu - olumsuz gérislerini, sektériinde ki talepleri ve bunlar gibi
katilimc icin énemli olan cogu bilgiye ulasmis olmaktayiz.

Fuar sonrasi doldurulan anketin yanisira, tesvik alan tyelerimizden doldurmalan istenen bir diger

belgede bize firmalarin genel bilgilerini, firmanin yapsi ve profili hakkinda ki bilgilere ulagsmamizi
saglamaktadir. S6z konusu ankete iliskin bilgiler ve istatistikler Ek |'dedir.

Odamiza Tesvik Bagvurusu Yapan Firmalann Analizi

Izmir Ticaret Odasi fuar tegvikleri kapsaminda olan fuarlara katlan Uyelerimizin faaliyet alanlar
asagidaki gibidir,

Tablo |: GENEL ISTATISTIKLER

Yiizde (%)
IHRACATCI 4
THALATCI 6
URETICI 23
IHRACATCI-URETICI 7
THALATCI-URETIC] 0
URETICI-TICARET YAPANLAR I
TICARET YAPANLAR 39

DIGER 0
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Sekil 1:

TESVIK ALAN FIRMALARIN FAALIYET ALANLARININ
YUZDESEL DAGILIMI
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Uyelerimizin daha &énce Odamiz fuar tesviklerinden yararlanma oranlar da asagidaki tablo
araciligr ile ulasilabilmektedir.

DAHA ONCE TESVIK ALMAYANLAR %53
DAHA ONCE TESVIK ALANLAR %47
Sekil 2:

DAHA ONCE TESVIK ALDINIZ MI?

50
55

Uyelerimizin  yil icinde gerceklestirdikleri fuar katiimlarina asagidaki tablo araciligi ile
ulasilabilmektedir.

KATILIM SAYISI | YUZDE (%)
0 13
| 41
2 30
3 10
4 6
5 0
6 0
/ 0
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8 0
9 0
10 0
K 0
12 0
Sekil 3:
Firmalarin Yil iginde Fuarlara Katilim
Sayilan
4 kez
3 kez
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1kez
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Firmalarin geneline bakildiginda, biytk bir kismi fuarlara yil icinde yalnizca bir kez katilmayi tercih
etmektedir. Yl icinde birden fazla fuara katilan firma sayisi oldukga azdir.

Uyelerimizin firma profillerine ilave olarak 13 sorudan olusan degerlendirme anketine iligkin
istatistikler asagida sunulmaktadir. Bu istatistikler, tesvik verdigimiz 60 fuar icin verilen gérislerin
toplamini géstermektedir. Yani sira her bir fuar igcin ayrica istatistikler cikanlmigtir.

SORU [: Fuar hakkindaki izlenimleriniz

COK Y1 %2 |
IYI %56
ORTA %19
KOTU %4
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Sekil 4:

FUARLAR HAKKINDAKI iZLENIMLER
KOTU . 4
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COK iYi 21

SORU 2: Firmaniz daha 6nce bu fuara katilmig miydr?

HAYIR %46

EVET %54
Sekil 5:

FUARLARA DAHA ONCEKIi KATILIMLAR
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HAYIR EVET

SORU 3: Ziyaretgi sayisi sizce nasildi?

COK VI %13
Y] %48
ORTA %28

COK AZ % |
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Sekil 6:

ZIYARETGI SAYISI
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SORU 4: Yabanci katilimci ve ziyaretgi sayisi hakkindaki yorumunuz?

COKIYI %65

YETERLI %19

ORTA %55

HIC YABANCI YOKTU %2 |
Sekil 7:

YABANCI KATILIMCI VE ZIYARETGI SAYISI

HIC YABANCI YOKTU

ORTA
YETERLI A
COK Yi :|
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Anket  sonuglarina  bakildiginda  yabanci  katiimcilarin yeterli  dlzeyde  olmadigi
gorinmektedirancak organizatdr firmalanin etkin yurtdisi tanitim ¢alismalari ile yabanci ziyaretgi
yogunlugunun sonraki yillarda artacagini digtintimektedir.

SORU 5: Sizce bu fuann sektoriintz agisindan énem derecesi nedir?

EN ONEMLI FUAR %1656
ONEMLI FUARLARDAN %61,53
ORTA DUZEYDE %20,78

ONEMSIZ %1,13
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Sekil 8;
FUARIN ONEM DERECESI

ONEMSiz ]

ORTA DUZEYDE

ONEMLI FUARLARDAN

EN ONEMLI FUAR
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SORU 6: Sektériinizde duzenlenen diger fuarlar arasinda bu fuan segmenizin
nedeni nedir?
Hedef Pazar %82
Rakiplerin katilmasi %2
Odamizin tegvikleri %3
Maliyetin digerlerine nazaran daha az olmasi %2
Aligkanlik % |
Hedef pazara ulagmak-rakiplerin katilmasi %5
Hedef pazara ulagmak-maliyet %|
Rakiplerin katilmasi-Odamizin tegvikleri % |
Ankete cevap vermeyenler %3
Sekil 9:

) ) Ankete cevap vermeyenler
Rakiplerin katilmasi-Odamizin tesvikleri
Hedefpazara ulasmak-maliyet

Hedef pazara ulasmak-rakiplerin katilmasi
o ) Aliskanhk
Maliyetin digerlerinenazaran daha az olmasi
Odamzin tesvikleri

Rakiplerin katilmasi

Hedef Pazar

0,0010,0@®0,0®0,0010,0060,00,00/0,080,0®@0,00

Tesvik alan firmalarin biyuk bir kisminin segtikleri fuara en dnemli katiim nedeni olarak hedef
pazara ulagma istegi oldugu gortlmektedir.
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SORU 7: Sizce organizatér firmanin hizmetinin kalitesi ve size karsl ilgisi nasildi?

COKIYI %28

Y 2655

ORTA %15

KOTU %2
Sekil 1O:

ORGANIZATOR FIRMANIN KALITESI ve iLGiSI
55,25

27,46
15,02
2,26
—

COK Yi iYi ORTA KOTU
SORU 8: Organizasyonda rastladiginiz herhangi bir aksaklik oldu mu?
HAYIR %78
EVET %22

Sekil |1:

ORGANIZASYONLARDA HERHANGI BIR
OLUMSUZLUK YASANDI MI?

EVET

HAYIR
78%
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SORU 9: Fuar firmaniz agisindan verimli gectimi?

EVET %84

HAYIR % 6
Sekil 12:

FUAR VERIMLI GECTi Mi?

HAYIR

EVET

0 20 40 60 80 100
SORU 10: Fuar siresince yaptiginiz i goriigme sayisi
0-24 arasi ig gorigmesi %34
25-49 arasi is gbrigmesi 224
50-74 arasi is gdrigmesi %15
75-99 arasi is gdrigmesi %10
100 den fazla is gorismesi %17
Sekil 13:
FUAR SURESINCE YAPILAN iS GORUSMELERI
100 den fazla
75-99 arasi
50-74 arasi
25-49 arasi
0-24 arasi

0,00 10,00 20,00 30,00 40,00
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SORU | I Fuar beklentilerinizi karsiladi mi?

EVET %73

HAYIR %27
Sekil 14:

FUARLAR BEKLENTILERINiZi KARSILADI MI?

EVET HAYIR

Sekil 1’7 den anlasildigi gibi tesvik alan firmalarimizin fuar tarafindan beklentilerinin karsilandigi
soylenebilir.

SORU |2: Fuar ihracat amaglayan katilimcilar igin uygun ortam sagliyor mu?

EVET %53

HAYIR %47
Sekil I5:

FUARLAR IHRACATCILAR iGIN UYGUN BiR ORTAM
SAGLIYOR MU?

HAYIR

EVET

44 46 48 50 52 54
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SORU [3:Gelecek yil bu fuara tekrar katilmayr dtstntyor musunuz?

EVET %89

HAYIR %] |
Sekil 16

FUARA TEKRAR KATILMAYI DUSUNUYOR
MUSUNUZ?

EVET HAYIR

V. SONUC

Odamizca yapilan  “yurt ici fuar tegvik” faaliyetleri 6zellikle “kiigtk ve orta Slgekli” Uyelerimize
yonelik potansiyel glclerini harekete gecirmek amaci ile 1997 yilindan itibaren dutzenli olarak
uygulanmaktadir.

Her gegen yil oldugu gibi 2007/ yilinda da hem &denen tesvik tutan hem de katilimci dye
sayimizda artiglar gozlenmektedir. Gegtigimiz 2007 yilinin buttn istatistikleri ve bilgilerini kapsayan
bu raporumuzda goérindugi gibi “yurt igi fuar tesvik” faaliyetlerimiz her yil daha ¢ok Uyemize
hitap etmektedir.

Pazarlamanin dinyada ki en etkin yéntemlerinden biri olan fuarlara y&nelik tegvik faaliyetlerimiz
Uyelerimizin katiimiyla devam etmektedir. 2007 raporunda da goriindtgu gibi Uyelerimizin bu
faaliyeti devam ettirmelerinde ki en blylUk etkenlerden biride: fuarlarin katimcilara sundugu
tatmin oranidir. Katiimai Uyelerimizin ytzde 84 Unln duslincesi fuarlann tatmin edici oldugu
yonlUndedir. Dolayisiyla bu sonug, Uyelerimizin gelecek yillarda da fuarlara katiimlarini devam
ettirecegini gostermektedir. Nitekim anketimizin ve raporumuzun son sorusu olan “bu fuara
gelecek yil katilmayi ister misiniz?”" sorusuna katilimcilann % 89 gibi blyUk bir oranda olumlu
cevap elde edilmistir.

Odamiz, TOBB'a bagli olan 364 Oda ve Borsa icerisinde tek tesvik veren Oda'dir. Amaglarimiz
arasinda finansal yetersizlige sahip firmalara katki saglamak ve &zellikle sektorlerini ilgilendiren
onemli ve taninmis fuarlara katilimlarina yardimei olmak bulunmaktadir.

Uyelerimizin son yillarda &énemli ve prestijli fuarlara katiiminda yuksek artiglar gériilmektedir. Bu
sayede Uye firmalarmiz ig portfdylerini genisletmekte, pazarlamanin en etkili ydntemi olan fuarlar
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daha yakindan tanimakta ve tlkemizde fuarciligin her gecen giin gelismesine ve yayginlagmasina
katkida bulunmaktadir.

Tegvik kapsamindaki fuarlarin gelisimi tye firmalilarimizin katiimiyla artis gdstermektedir. Bu
nedenle Odamiz TOBB'a bagli ve tegvik veren tek Oda olarak tlkemizdeki fuarciligin gelismesine
ve yayginlagmasina olan katkisi tartigiimazdir.

* Gonca SEKBAN ve Emrah CARI, Odamiz Dis Ekonomik lliskiler Miidirligi stajyerleridir.

Analysis of Survey on Trade Fair Grants Paid by Our Chamber in 200/

[rade Fair Grants have been carried out regularly by our chamber since 199/ for the purpose
of evoking the potential powers of especially our “small and medium sized” members.

An increase was seen in the amount of grants that are paid as well as in the number of our
participant members in 2007 as in every year. As seen from our report which includes all the
statistics and Iinformation of 200/, our “domestic fair incentive” activities appeal to more
members every year.

Our trade fair grants activity for fairs which is one of the most efficient methods of marketing in
the world continues with the participation of our members. As seen from the 200/ report, one
of the biggest factors why our members carry on this activity is the ratio of satisfaction which
fairs present to the participants. 84 % of our participant members are of the opinion that the
fairs are really satistying. Therefore, this result shows that our members will continue to attend
to the fairs in the following years. In fact, 89 % of the participants have answered the last
qguestion of our report and survey that is “would you like to attend to this fair next year?”
positively.



