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AB'YE IHRACAT OLANAKLARI- SEKTOREL PAZAR ARASTIRMALARI -10

AB EV TEKSTIL URUNLERI PAZARI

Turkiye ev tekstili sektériinde dinyanin 6nde gelen Ulkeleri arasinda yer almaktadir. Sektdrde
cogunlukla ktigtk ve orta olgekli firmalar yer almakta olup bazi UnlU yabanci markalarin lisansli
Uretimi de Ulkemizde yapilmaktadir. Bunun yaninda kendi markasini olusturmus, yurt ici ve yurt
disinda magaza zincirleri ile faaliyet gésteren firmalar da bulunmaktadir.

Turkiye ev tekstili ihracati 2006 yilinda |,7 milyar Dolar, 2007 yilinda ise 1,9 milyar Dolar olarak
gerceklesmistir.

Cin'in || Aralik 2001 tarihinde Diinya Ticaret Orgtiti'ne 143. tye olarak girmesi ve diinya tekstil
ve konfeksiyon ticaretinde 2004 sonu itibanyla kotalanin kaldinlmasi dlkemizin ihracatini
etkilemistir. ABD Cin'e karsi belirli tekstil Grtinlerinde kota uygulamaya devam ederken, AB, 2008
yili bagindan itibaren Cin'e uyguladigi kalan kotalar da kaldirmig bu da Cin ve Hindistan'in dinya
tekstil ve hazir giyim pazarindaki paylarinin artisina yol agmistir.

AB Pazari

Ev tekstili pazar ev/tuketici segmenti ve ticari/ sdzlesmeli Uretim
olarak iki farkli grup olarak degerlendirilmelidir. Iki grubun da pazar
yapilari farkli olup 6zellikleri yaninda pazar buyukltkleri de farklidir.

AB ev tekstili pazari yillar itibariyle buytme egilimi icindedir. 2010
yilina kadar yillik blylme oraninin 9% 2 olacagl tahmin ediimektedir.

AB ev tekstili tuketici pazari 2006 yili rakamlari ile 28,7 milyar Euro’dur. Ticari alanda ise bu
rakam 6,4 milyar Euro olarak bildirilmektedir.

Almanya, Ingiltere, Fransa, Italya ve Ispanya her iki grupta da basta gelmekte olup toplam AB
pazarinin % 70'ini olugturmaktadiriar.

Uretim

AB Uretimi son yillarda global anlamda ¢ok ciddi bir rekabetle karsi karsiyadir. Avrupa Birligi'ndeki
Uretici Ulkelerin basinda Italya gelmektedir. ltalya'yr Ingiltere, Ispanya, Portekiz, Almanya ve Fransa
izlemektedir.

AB pazarindaki dnemli egilimler arasinda hizla artan konsantrasyon ve uluslararasilasma géze
carpmaktadir.  Buydk firmalar kiigtkleri satin almakta ve kiglk bagimsiz firmalann pazar paylan
ihtisas magazalar sipermarketler ve zinzir magazalar lehine azalmaktadir.

lthalat

AB ev tekstil Grtinleri ithalati 2006 yili itibariye 6,5 milyar Euro'ya, 1.049 bin tona ulagmistir. Bu
rakamin % 60'1 gelismekte olan Ulkelerden ithal edilmektedir. Bu oranin vyillar icinde artig
gosterdigi goriilmektedir. Ithalat rakaminda artis olurken birim fiyatlarda dustis oldugu goze
carpmaktadir, artan rekabet ve dolann deger kaybi bu konuda etkin olmaktadir.

En biyik ithalatgr Almanya'yr (%20 lik pay ile), Ingiltere (%17), Fransa(%14), Ispanya (%7), Italya
(%7) ve Belgika (%7) izlemektedir.


http://www.punchstock.com/com/TUR/en/asset_images/81172491
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Cin'den AB'ye yapllan ithalat villar itibariyle ciddi artis gostermis 2006 yilinda 9%18'lik bir orana
ulasmistir. Cin'i Turkiye, Pakistan, Hindistan izlemektedir.

Dagritim Kanallari

AB'de ev tekstili ticaretine iliskin farkl dagitim kanallaninin  kullanilmasi - mUmkinddr.
Ihracatgilanmizin dagitim kanallarini segerken Uriinlerine hangi tirin/pazar kombinasyonunun
uydugunu belirlemesi ve Uriine yonelik pazarlama ve dagitim ozelliklerini
tanimalar gerekmektedir.

Uretici ithalatgilar hazir giyim sektoriine gére daha az miktarda olmakla
birlikte mevcuttur. Bunlara dmek olarak Christy (Ingiltere) ve Descamps
(Fransa) gosterilmektedir.

Satis acenteleri yabanci Uretici ile perakendeciler arasinda aracilik roltnd
Ustlenen genelde komisyon bazli ¢alisan olusumlardir. FOB fiyat Uzerinden
—— genelde %8-10 civan komisyon almaktadirlar. Ev tekstili alaninda satis
acentelerinin rolU siniflidir.

Satin alma acenteleri genis irtibat aglan ve dis pazar bilgileri nedeniyle AB dlkelerinde
perakendeci ve toptancilar tarafindan yogun olarak kullaniimaktadir. Kendileri stok tutmamakta
muUsteri talepleri dogrultusunda alim yapmaktadirfar. FOB fivatlar Uzerinden 9%4-5 oraninda
komisyonla ¢alismaktadiriar.

lthalatr trading sirketler Grtinleri yurt disindaki Ureticilerden satin almakta ve kendilerinin % 30-
40 oranindaki marjlarini ekleyerek calismaktadirlar. Acentelerden farkli olarak kendileri stok
tutmaktadirlar. Stoktan satigin tercih ediimesi bu tip sirketlerin énemini arttirmaktadir. Ancak
buyuk firmalar kendileri ithal etmeyi veya satin alma ofisleri yoluyla ithalati tercih etmektedir.

Toptancilar deparment store magazalar yaninda ihtisaslasmis magazalara yonelik hizmet
vermektedir. Magazalarin Ucte ikisi magaza, perde, ve diger ev teksitili Urtinlerini satmakta, yatak
alaninda faaliyet gdsteren magazalar yatak yaninda carsaf, yastik ttrl Urlnler de satmaktadir.
Ihtisas magazalar digindakiler ise department store magazalar, ucuzluk magazalan, posta ile satis
sirketleri, spermarket ve hipermarketlerdir.

Perakendeciler de ithalatgl olanlar (blytk perakende organizasyonlar)ve bagimsiz organize
olmayan perakendeciler (besin altinda sayida magazasi bulunan) olarak iki ayr grupta
degerlendiriimektedir.  Tekstil alanindaki  bagimsiz  perakendeciler hakkinda bilgi igin
http://www.aedt.org sitesini ziyaret etmekte fayda gdrilmektedir.

Pazar Yapisi

Guney ve Dogu Avrupa Ulkelerinde bagimsiz perakende sirketlerinin pazar payi daha fazladir. Bu
firmalar Uretici veya ithalatgilardan alim yapmaktadir. Almanya, Hollanda ve Iskandinav tlkelerinde
bagimsiz perakendeciler genel olarak satin alma gruplannin Uyeleri olarak gorilmektedir.
Ingiltere'de bagimsiz perakendeci orani distktir. Giiney ve Dogu Avrupa'da franchise yaygin
olarak gorilmektedir. IKEA gibi tasarimlaryla fiyat/Uriin avantajini yakalayan firmalar bir¢ok tlkede
pazar yapisini degistirmistir.
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Pazarda artan konsantrasyon ve gl¢llU gruplarin satin alma aktivitelerini merkezilestirmeleriyle
tedarikgi Uretici sayisinda dusts gortimektedir. Bu gruplar fiyat, teslim sekilleri gibi konularda
glclt pozisyonlara sahip olmaktadirlar. Hazir giyim firmalarinin tGrtin gamlanini genislettigi ve ev
tekstilini de ekledikleri gérilmektedir. Buna érek Esprit, Zara, Next, Mexx ve Benetton'dur.

Pazardaki rekabet strekli olarak dustk fiyatl Griin arayiglarina gidilmesine yol agmakta, yalnizca
isglicli ucuzlugu olan dlkeler degil tum dretim maliyetlerini distren dlke ve firmalar 6nem
kazanmaktadir.

Satin alma maliyetlerini dustirme hedefi gitgide daha az sayida Ulke ve tedarikgiden mal alma
anlamina gelmeye baslamistir. Satin alma kararlan iki dizeyde veriimektedir. llki Ulke, ikincisi ise
firma diizeyinde olmaktadir. Ulke diizeyinde kota, vergiler, iscilik tcretleri ve yapisi, mesafe, yerel
altyapi, ekonomik ve siyasi istikrar gibi konular rol oynamaktadir. Diger yanda ise taleplere hizli
cevap verme, hammaddenin tedarik kolaylig), lojistik yonetimi, kalite, Uretim ve tasarim kapasitesi
gibi konular siralanmaktadir.

lthalatgr ve toptancilara satig ihracata yeni baglayan firmalar icin en dncelikli
olan yol olarak gérilmekle birlikte, bu diizeyde perakendeciler ile dogrudan
irtibat  saglanmasi  mimkin olamamaktadir, kar marjlan daha dustk
olabilmektedir.

Tasanm, ambalaj, kalite, ¢evre faktorleri gibi konularin énem kazanmasiyla
cok farkli isbirligi yollari da mUmkin olabilmektedir, joint venture, ortak
Uretim gibi anlasmalar gitgide daha fazla gériilebilmektedir.

Bu raporda en onemli ihracat pazarimiz Almanya hakkinda bilgi verilecek olup detayli bilgi icin
Odamiz Dig Ticaret Danismanligrndan bilgi alinabilmesi mimkdinddir.

Almanya'da bu sektdrde 250 firmanin aktif oldugu bilinmektedir. Bu alanda Gretim yapan firma
bilgilerine Alman Ev tekstili Ureticiler Birliginin http://www.heimtex.de web sitesinden Ingilizce
olarak erisilebilmektedir.

Almanya'daki ithalatgilar

Yurt diginda Uretim Uretim faaliyetleri yurtten yerel Ureticiler, perakende organizasyonlarina satig
yapan toptanci/ithalatgilar ve perakendecilerdir, bunlarin da buytk ¢ogunlugunun kendisi
ithalatgidir.

Almanya'daki ithalatg firma bilgilerine erismek icin bagvurulabilecek kaynaklar:

http://www.dino-online.de, http://www.shf-online.de/c3view.php

http://heimtextil.de ve http://imm-cologne.com fuar siteleri

Bagimsiz perakendecilere 6rmek satin alma gruplar;

http//www.katagnet,  http://www.inku.com,  http://www.thr-verbund.de, = www.coratex.de,
http://www.wotex.de

Mobilya grubundaki gruplar:

http://www.garant-moebel.de, www.emverbund.de, http://www.ek-servicegroup.de,
http://www.gfm-moebel.de, www.hoeffner.de, www.sconto.de, www.moebel-kraft.de,
www.porta.de, www.roller.de

Ev i¢i Uriinler konusunda IKEA yaninda www.domaene.de sayilabilir.
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Department store magazalar:

www.arcandor.com, www.galeri-kaufhof.de, www.breuninger.de, www.woolworth.de

Onemli tekstil magazalarr:

www.ernstings-familyde, www.takko.de, www.kik-textilien.com,  www.adler-mode.com,
www.nkd.de

Posta yoluyla evden siparis yapilabilen magazalar

www.guelle.de, www.neckermannde, www.otto.de, www.erwinmueller.de

DIY magazalan

www.obi.de, www.praktiker.de, www.hornbach.de, www.toom-baumarkt.de, www.marktkauf.de

The Hometextiles Market in the EU

The EU consumer market for household and furnishing textiles reached € 28.7 billion in 2006.
The expenditure on hometextiles in the contract sector was € 64 billion in 2006. The
household and furnishing textiles market in the EU countries has expenenced growth for many
years.

Germany (with consumption of € 5.8 billion in 2006) has been the largest market for many
years, followed by the United Kingdom (UK). Other important markets in the EU are France,
ltaly and Spain. The Netherlands ranked sixth before Belgium, Sweden and Austna. Five
countries (UK, Germany, France Italy and Spain) account for 74% of EU household and
furnishing textiles consumption.

It is essential for the exporter to know into which product/market combination his products fit
and has to be familar with the marketing and distribution charactenstics of these

product/market combinations.

Kaynak: www.cbi.nl, www.igeme.gov.tr, www.trademap.org
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