AREGE BULTEN
2009 NISAN - SEKTOREL

) Acikhava Reklamcihigi — I
Ulkemizde Agikhava Reklamciliginin Gelisimi ve Mevcut Durumu

Elif UGUR

Turkiye’de yaklasik olarak 50 yillik bir gegmise sahip olan agikhava reklamcihigi
gercek patlamasini 1990’li yillarin baslarinda yapmistir. Bu yillarda duvar ve cati
reklamlari ile baglayan faaliyetler kisa surede gelismistir. Daha sonralari afis ve
billboardlarin kullaniminin artmasiyla buyuk bir sektor haline gelmeye baslamigtir.

Birkag sirketin onculiginde surdurulen faaliyetler sirasinda, ilk yillarda altyapi ¢ok
yetersiz kalmaktaydi. Ozellikle billboardlar, bakimsiz, daginik ve belli bir kaliteden
yoksun durumdaydi. Yerel yonetimlerin agikhava reklamciigina el atmasi ile
sorunlarin bir kismi ¢6zime kavusmus, agikhava reklamlarindaki duzensizlik ve
basibogluk ortadan kaldiriimigtir. Kentlerde billboardlarin sayisi belirlenmis ve
sinirlandirilmigtir.  Raketler ve vyol Gzerindeki panolar ve c¢ati reklamlarina
duzenlemeler getirilmis, bu sayede sgirketler gelisiguzel yerlere pano
yerlestirememiglerdir.

Acikhava reklam sektoru dunya Ulkelerinde oldugu gibi Ulkemizde de gelisimini
surdirmektedir. Son yillarda dijital ve serigrafi baski sektorindeki gelismeler, sektor
icin geligtirilen yeni malzeme ve makinalar, agikhavada U¢ boyutlu gergeklestirilen
uygulamalar agikhava reklam sektorinun geligsimine hiz kazandirmigtir. Dunyadaki
gelisimi uluslararasi fuarlar ve teknolojiler ile yakindan takip eden Turk acikhava
reklam sektoru, dunya Ulkeleriyle paralel bir gelisim sergilemekte, AB standartlarinda
uretimler gergeklestirerek yurtdisina agilmaktadir. Turkiye’de 300-400 kisiye istihdam
saglayan fabrikalarin yani sira kuguk atdlyelerde uretim yapan toplam 15.000
agikhava reklam dreticisi bulunmaktadir. Sektorin yillik hacmi 165.000.000 €
civarindadir. Ulkemizde buyulk 6lgekli, acikhava reklam Ureticisi firmalar Amerika da
dahil olmak Uzere birgok dunya Ulkesine ihracat gergeklestirmektedir.

Ulkemizde agikhava televizyon ve gazeteden sonra en cok tercih edilen reklam
mecras!i konumundadir. 2007 yilinda agikhavaya yapilan reklam yatirimlarn 235
milyon TL civarindadir. Bu da agikhavanin 2007 yilinda 3.308 TL olarak gergeklesen
toplam reklam yatirimlarindan % 7 oraninda pay aldigini géstermektedir.

Tablo 1. Acikhava Reklam Yatirimlarinin Toplam Reklam Yatirimlarindan Aldig1 Pay

Toplam Reklam Acikhava Reklam Acikhava
Yatirimi Yatirimi Reklamlarinin Payi
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2.756 160

3.308 235
Kaynak: Reklamcilar Dernegi Medya Yatirim Raporlari, www.rd.org.tr

Acikhavaya yapilan reklam yatirrmlarinin 2003 yili haricinde 2000-2007 yillari
arasinda bir artis trendi iginde oldugu gorulmektedir. S6z konusu yillar arasinda
acikhavanin reklam yatirrmlarindan aldigi pay % 5 ila % 9 arasinda degismektedir.

OnlUmuzdeki vyillarda agikhavanin internetle birlikte en ¢ok kullanilan reklam
mecralari siralamasinda buyuk ilerlemeler kaydedecegdi yaygin gorusler arasinda yer
almaktadir.

Outdoor Sign Dergisinde yayinlanan 2007 vyih acikhava reklamcilidina dair
istatistiklere gore Turkiye’de agikhavayi en ¢ok kullanan sektor siralamasi tablo 2'de
yer almaktadir.

Tablo 2: Agikhava Sektdér Siralamasi
Ana Sektor

iletisim

Finans
Gida
Yayincilik

Kamu Kuruluglar ve Siyasi Partiler

Eglence, Kiiltiir, Sanat ve Spor lle Ilgili
Faaliyetler
Tekstil

Perakendecilik

Egitim

icecekler
Saghk, Medikal
Elektronik Ev Egyalari

Endiistri, Sanayi Makine ve Uriinleri

Holdingler, Sirketler

Sigorta

Ulasim ve Tasimacilik

Bilgi Teknolojileri

Optik, Saat, Aksesuar

ingaat ve Dekorasyon Hizmetleri

Fuar

Kozmetik ve Kisisel Bakim



http://www.rd.org.tr/
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Turizm

Yakit ve Enerji

Kaynak: Outdoor Sign Dergisi

Acikhavayi reklam mecrasi olarak en c¢ok kullanan sektorlerin baginda iletigim
sektorli yer almaktadir. iletisim sektoriinli finans ve gida sektorleri takip etmektedir.
Turkcell, Avea, Vodafone gibi iletisim sektdrinde faaliyet gdsteren firmalarin
reklamlarinin son yillarda siklikla agikhava reklam Uunitelerinde yer aldigi dikkat
cekmektedir. HSBC, Finansbank, Yapi Kredi Bankasi, Akbank, v.b. finans
sektorinde yer alan bankalarin da son yillarda agikhavayi siklikla tercih ettikleri
gorulmektedir.

Tablo 3: Acikhavada En Cok Kullanilan Uriinler
Pano Tipi ~ Santim Adet
Network 952.520 1.984.743
Billboard 191.783 1.341.394
Pano 22.480 598.914
Megalight 4.093 39.303
Lightbox 760 12.856

Kule 43 344
Kaynak: Marketing Turkiye 2007 Almanak,
Nielsen Media Research,1 Ocak-31 Aralik 2007 Degerlendirmesi

Tablo 3’te goruldugu tzere Turkiye’de acikhava reklamciliginda en c¢ok kullanilan
arag network iken, networku billboardlar takip etmekte ve son sirada kuleler yer
almaktadir.

Tablo 4: Agikhavanin En Cok Kullanildi§i Bélge Siralamasi
Bolge Adet

Marmara

Ege

i¢ Anadolu

Akdeniz
Guneydogu Anadolu

Karadeniz

Dogu Anadolu

Kaynak: Outdoor Sign Dergisi

Tablo 4’e gore; Turkiye'de agikhavayi en ¢ok kullanan bodlge siralamasinda Marmara
Bdlgesi ilk sirada yer alirken, son sirada Dogu Anadolu Bdlgesi yer almaktadir.
Acikhavayr en ¢ok kullanan iller degerlendirildiginde ise istanbul’'un birinci,
Ankara’nin ikinci, Izmirin ise Uguncl sirada yer aldigi gérulmektedir. Agikhavayi en
az kullanan il siralamasinda Ordu son sirada yer almaktadir. Bu durum reklam verme
oraninin  kentlerin  gelismiglik dlzeyiyle ve ekonomisiyle ilgili oldugunu
gOstermektedir.
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Acikhavayi en c¢ok kullanan firmalar incelendidinde ise iletisim sektérinde faaliyet
gosteren Turkcell'in ilk sirada yer aldigi goriilmektedir. Ikinci sirada yine iletisim
sektorinde faaliyet gosteren Vodafone, Uglncu sirada ise gida ve igecek udrtnleri
Uretimi gergeklestiren Ulker yer almaktadir.

Tablo 5: Agikhavayl En Cok Kullanan Firmalar

Reklamveren ‘ Adet Frekans Toplam Alan

Turkcell 185.441 1.309.615 421.910

Vodafone 71.071 525.827 181.433

Ulker 63.831 436.017 138.387

Akbank 55.307 406.680 124.720

Avea 51.840 358.810 115.222

Unilever 47.940 339.251 111.407

Ak Parti 29.546 211.368 100.563

Tirk Telekom A.S. 29.107 206.091 70.687

Coca-Cola Corp. 18.351 112.596 46.751

Garanti Bankasi 17.498 124.600 40.034

Yapi Kredi Bankasi 15.741 113.235 43.730

Telsim Mobil Tel. 15.360 110.375 32.666

iBB 14.069 98.333 98.612

Digiturk 12.275 80.491 32.130

Kaynak: Marketing Turkiye 2007 Almanak, Nielsen Media Research, 1 Ocak-31 Aralik 2007
Degerlendirmesi

Ulkemizde agikhava reklamcili§i alaninda faaliyet gosteren firmalar incelendiginde
ise yabanci ortakli firmalarin sektdorde 6nemli bir yere sahip oldugu dikkat
cekmektedir. Acikhava reklamciligi sektorunde faaliyet gosteren ve sektorin onemli
oyunculari arasinda yer alan firmalar Stroer Kentvizyon, Wall, Clear Channel, Medya
Pano, News Outdoor, iletisim Marmara ve Era Outdoor'dur. Bu 7 firmanin agikhava
reklamciliginda pazar payi yaklasik % 85 civarindadir.

Tablo 6: En Cok Reklam Alan Agikhava Firmalari
Firma Adet Frekans Toplam Alan
Stroer Kentvizyon 532.267 3.785.873 1.913.751

Clear Channel 236.399 1.656.513 502.057

Era Outdoor 142.399 983.198 352.567

Wall 137.530 971.200 292.169

News Outdoor 68.094 609.26 219.354

Medya Pano 54.900 396.195 697.319

Birlik Medya 90 90 Sl

Kaynak: Marketing Turkiye 2007 Almanak, Nielsen Media Research, 1 Ocak-31
Aralik 2007 Degerlendirmesi
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Acikhavada en c¢ok reklam alan agikhava firmalari incelendiginde Stroer
Kentvizyon'un ilk sirada yer aldigi gorulmektedir. Stroer Kentvizyon'u sirasiyla Clear
Channel ve Era Outdoor izlemektedir. Agikhava reklamcihigl sektorinde faaliyet
gosteren ve bilgilerine ulasilabilen 6nemli firmalar hakkinda detayl bilgiye asagida
yer verilmektedir.

Stroer Kentvizyon: Almanya menseli olan ve Fransa, Polonya, ingiltere, ispanya,
Hollanda, Belgika, Isvigre, Avusturya, Danimarka’da faaliyet gosteren Stroer
ulkemizde 1997 yilinda % 50 Alman ortakligi ile kurulmus ve Stroer Kentvizyon ismini
almistir. Genel merkezi istanbul’da yer alan ve yaklasik 350 personel ile faaliyetlerini
siirdiiren firma Tirkiye genelinde sahip oldugu toplam 140.000 m? reklam yiizii ile
acgikhava reklamciliginda pazar lideri konumundadir.

Firma istanbul, Ankara, izmir, Bursa, Balikesir, Konya, Kirikkale, Kayseri, Eskisehir,
Gaziantep, Trabzon, Samsun, Sanlurfa, Erzurum, Sivas, Mersin Mezitli, Batman,
Van, Ordu, Giresun, Kirsehir, Kars, Corum, Tokat, Yozgat, Siirt, Bartin, Karabuk,
Tarsus, Aksehir, Rize, Cankiri, Corlu, Tekirdagd, Edirne, Antalya Cevresi ve Adana’da
reklam Unitelerine sahiptir.

Wall: Uluslararasi sehir mobilyasi Ureticisi olarak Wall AG alti ulkede 50'den fazla
metropoldeki ana arterler ve meydanlarda bulunan isiklandiriimis poster reklam
alanlarini kiralamaktadir. Wall Uranleri basta Almanya'nin baskenti Berlin olmak
lizere 20 sehirde, Istanbul Tirkiye'de, Sofya Bulgaristan'da ve Budapeste
Macaristan'da bulunmaktadir. Ulkemizde 1996 yilinda kurulan Wall Gilkemizde 2.940
reklam ylUzine sahiptir.

Clear Channel: Merkezi San Antonio, Texas'ta bulunan Clear Channel
Communications, dunyanin 5 kitasinda 50'den fazla ulkede sehir mobilyalari,
acgikhava reklamcilidi, radyo ve televizyon alanlarinda faaliyet gosteren uluslararasi
bir firmadir. Yer aldigi sektorde dunyanin en buyuk sirketi konumunda olan Clear
Channel'in binyesinde 1.500'den fazla radyo istasyonu, 37 televizyon kanalinin yani
sira 800.000'den fazla agikhava reklam panosu igeren sehir mobilyalari mevcuttur.

Dunyada 6.000'den fazla belediye ile igbirligini otobls, metro, tramvay duraklari,
enformasyon panolari, kiosklar, satis bufeleri, otomatik sehir tuvaletleri, telefon
kabinleri, vb. UrUnlerinin yani sira otobUs, taksi Uzeri reklamlar, bilbordlar, raketler,
demiryollari, metro- tramvay, aligveris merkezleri, megabordlar ve buyuk boyutlu
reklam alanlarinda mevcut kontratlari ile surdirmektedir.

1999 yilinda yaptigi sirket evliligi ile Turkiye pazarina giren Clear Channel, Ulkemizde
basta istanbul Biiyiiksehir Belediyesi otobiis duraklari ve otobiis lzeri reklamlar
olmak Uzere 17 buyuksehir, ilce ve belde belediyelerinde faaliyet gostermektedir.
Clear Channel Ulkemizde;

Otobiis Duraklari&Raketler, Megalightlar ile istanbul’'da,

Otobus Duraklari&Raketler, Megalightlar, Billboardlar ile Antalya, Edirne ve
Bilecik’te,

Billboardlar ile Kayseri’de
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Otobiis Uzeri Reklam Uygulamalari ile Istanbul ve Ankara’da faaliyetlerini
surdurmektedir.

Firma ayrica istanbul, Ankara, izmir, Adana, Bursa, izmit ve Mersin illerinde toplam
13 Carrefour aligveris merkezinde, Akmerkez'de ve Kanyon'da reklam Unitelerine
sahiptir.

Era Outdoor: Acikhava reklamciliginin ilklerinden olan ve 30 yildir faaliyetlerini
surdiren firma sehir mobilyalarini, Izmir Yelkikdy fabrikasinda dizayn etmekte ve
uretmektedir. Ege'nin tim sahil seridinde 9.474. adet/ylz billboard, raket-durak,
reklam kulesi, megaboard, megalight ve elektrik diregi, 29.351 m? reklam alanina
sahip olan firma 7 Ocak 2008'de gergeklestirilen %90 oraninda hisse alimi ile Wall
AG’nin yan kurulugu Wall Sehir Dizayni bunyesine dahil olmustur. Firma;

Raket/durak, billboard, megaboard, megalight, reklam kulesi ile Aydin’da;
Raket/durak, billboard, megaliht ve reklam kulesi ile Balikesir'de,

Raket/durak ve reklam kulesi ile Bursa’da,

Raket/durak, billboard, megaliht ve reklam kulesi ile Canakkale’de,
Raket/durak ve megalight ile Manisa’'da,

Raket/durak, billboard, megaboard, megalight, reklam kulesi ve elektrik diregi
ile Mugla’'da,

Raket/durak, billboard, megaboard, megalight, reklam kulesi ile Cesme, Urla,
Torbali, Menemen, Aliaga, Selguk, Dikili ve Tire’de faaliyetlerini
surdirmektedir. .

News Outdoor Turkey: Onemli agikhava reklamciligi firmalari arasinda yer alan
News Outdoor Turkey Reklamcilik San. Tic. A.$’nin ticari Gnvani 28.05.2008 tarihi
itibariyle Karma Acgikhava Reklamcilik Ticaret Anonim Sirketi olarak degismigtir.
Ulkemizdeki faaliyetlerine 1995 yilinda baslayan firma istanbul, Adana, Diyarbakair,
Kocaeli'de megalight ve citylight, Adana ve Kocaelide billboard gibi reklam
unitelerine sahiptir.

SONUG

En eski reklam mecrasi olarak bilinen agikhava gunimuzde degdisik boyut ve
sekillerde reklam Uniteleri ile reklamverenlere pek ¢ok farkli segcenek sunmaktadir.
Acikhava reklamlari sabahin erken saatlerinde, 6gle aralarinda, isten eve donerken,
sokaklarda dolasirken, otoblUs beklerken surekli maruz kaldigimiz reklamlar olarak
onem kazanmaktadir.

Diger mecralarda yer alan reklamlarla kiyaslandiginda ag¢ikhava reklamlarinin bir
¢ok avantaja sahip oldugu gorulmektedir. Agikhava reklamlarini gérmek igin agmak,
baglanmak ya da sayfa cevirmek gerekmemektedir. Agikhava reklamlarinin diger
reklamlara oranla daha dusuk maliyetli olmasi, hemen her yerde, her zaman genis
kitlelere ulagilmasini saglamasi, v.b. nedenler her gegen gun agikhavaya olan ragbeti
arttirmaktadir.
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Acikhava reklamlari tlketicilerin para vermeden maruz kaldigi tek reklam araci olup,
gerek gorsel agidan buyuklugu ve etkinligi, gerekse bilgi vermesi gibi ozellikleri
bakimindan tuketicilerin satin alma davranigi Uzerinde buyuk etki yaratmaktadir.

Billboard, megalight, raket, CLP, otobus duraklari, tasit Usti uygulamalari en ¢ok
tercih edilen acikhava reklam Uniteleri arasinda yer almaktadir. Son yillarda
teknolojide yasanan gelismeler yeni acikhava reklam dnitelerinin ortaya ¢ikmasina
neden olmus, mobil tv’ler, dijital ekranlar, interaktif sehir Gniteleri de reklam mecrasi
olarak kullaniimaya baslanmigtir.

Sektdrde yasanan bu olumlu gelismelerle birlikte agikhavanin gelecekte kullanimi her
gecen yil artan onemli bir reklam mecrasi olacagl ve reklam yatirrmlarindan aldigi
payin ¢ok daha ust seviyelere gikacagi dusunulmektedir.

Yararlanilan Kaynaklar

e Acikhava Hangi Noktada? Erigim:
http://www.ared.org.tr/ared.cfim?fuseaction=genel.detay&B=3&s=3

Acikhava Reklam Araglari, Outdoor&Sign Dergisi, 1 Mart 2006

Acikhava Reklamciligi, Erisim: http://ilef.ankara.edu.tr/yazi.php?yad=1499

Agikhava Reklamcihgi Urinleri, Erigim:
http://www.ared.org.tr/ared.cfm?fuseaction=genel.detay&B=3&s=15

Fiisun KOCABAS ve Miige. ELDEN, “Reklam ve Yaratici Strateji”, istanbul: Yayinevi
Yayincilik, 1997.

Marketing Turkiye Outdoor — Sign, Tasarim Uretim ve Pazarlama Dergisi, Arastirma —
Onlar billboardu nasil kullandilar?, Rota Yayinlari, istanbul, 2005/1

Acikhava Reklam Araglari, Outdoor&Sign Dergisi, 1 Mart 2006

Yasar Aydin, “Acikhava lyi Kazandiriyor”, Power Dergisi, Haziran 1998

Acikhava Hangi Noktada? Erisim:
http://www.ared.org.tr/ared.cfim?fuseaction=genel.detay&B=3&s=3

Reklamcilar Dernegi Medya Yatirimlari Raporlari, Erisim: http://www.rd.org.tr/
http://www.stroer.com.tr

http://www.wall.com.tr

http://www.clearchannel.com.tr

http://www.eraoutdoor.com

http://www.karmaoutdoor.com

Marketing Turkiye Outdoor — Sign, Tasarim Uretim ve Pazarlama Dergisi,

Arastirma — Onlar billboardu nasil kullandilar?, Rota Yayinlari, istanbul, 2005

Nur inugur, Agikhava Reklamciligi Geng Reklamcinin El Kitabi, istanbul, VEB Ofset
Tesisleri, 1987

Reklamcilar Dernedi Medya Yatirimlari Raporlari, Erisim: http://www.rd.org.tr/

Yasar Aydin, “Acikhava lyi Kazandiriyor”, Power Dergisi, Haziran 1998



http://www.ared.org.tr/ared.cfm?fuseaction=genel.detay&B=3&s=3
http://www.ared.org.tr/ared.cfm?fuseaction=genel.detay&B=3&s=3
http://www.rd.org.tr/
http://www.stroer.com.tr/
http://www.wall.com.tr/
http://www.eraoutdoor.com/
http://www.karmaoutdoor.com/
http://www.rd.org.tr/

