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KUYUMCULUK SEKTORU iZMiR’iN TURiZM MERKEZi OLMA
HEDEFINDE ANAHTAR ROL OYNAYABILIR

n

Dr. Orkun OZBEK

Ekonominin ve hayatin temel kuralidir: Az bulunan seyler ¢cok degerlidir.

Kuyumculuk sektériiniin 6nemi de buradan geliyor. Sektérin odaginda yer alan altin
da, yuzyillardan beri az bulunmasi, bozulmamasi, parildayan ve g6z alici
Ozellikleriyle her donem en ilgi goren ve degerli madenlerden biri olmustur.

Dinyada altin tretiminin gegmisi MO 4000 vyillarina kadar uzaniyor. Ozellikle Misir
uygarhginda altin kullanildigr gorultayor.

Anadolu’nun altin isleme gegmisinin de MO 3000’li yillara dayanmasi, kuyumculuk
sektorinin koklu tarihini, dolayisiyla énemini vurgulamaktadir. Bu tarihleri daha
geriye gotirmek de mumkin. Ornegin, Alacahdylk'te yapilan arkeolojik kazilarda
5.000 yillik kuyumcu atolyesi ve el aletleri bulunmasi sektorun ge¢cmiginin ne kadar
eskiye uzandigini gostermektedir.

Kuyumculuk sektora Turkiye ekonomisinin global oyuncu olarak kabul edildigi az
saylidaki sektorlerden biri olma ozelligine sahiptir.

Bu onem paralelinde Turkiye'de kuyumculuk sektoru, tasidigr potansiyeli tam
anlamiyla ekonomiye yansitamamakla birlikte, yillar icinde dnemli atiimlar yapmistir.
Turkiye’de kuyumculuk 1983 vyilinda ihracat yasaginin kaldiriimasindan sonra
ihracata basladi. Bu donemde hala kuilge altin ithalatina izin verilmiyordu. Kilge altin
ithalati konusunda TC Merkez Bankasi’na ancak 1985 yilinda izin verildi.

Tarkiye’de turizmin gelismesiyle birlikte kuyumculuk da on plana ¢ikmaya
baslamigtir. 1986 yilina kadar Ortadogu’ya yonelik calisan Turkiye, deneyim ve
guven kazandiktan sonra kendini ispatlamaya baslamis ve 1987 yilinda Amerika
pazarina agllmaya baglamistir.

1987°den sonra kuyumculuk konusundaki gelismeler ve dis pazarlardaki olumlu
intibalar sayesinde dunya pazarlarinda da basari elde edilmistir.
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1989'da Merkez Bankasi, kuyumculuk sektorinin materyal maliyetini dinyadaki
diger kuyum JUreticileriyle ayni seviyeye getirmek amaciyla altin pazarini
olusturmustur. Bu liberallesmenin ardindan Dinya Altin Konseyi WGC (World Gold
Council) istanbul’da ofis agmustir.

Sektdrun gelisimini saglayan diger bir unsur ise 1991°de kurulan déviz karsihidi altin
piyasasinin ve sonrasinda agilan Altin Borsasi’'nin kurulmasi ile olmustur.

Boylece gelismeye baslayan kuyumculuk sektort 1995 yilinda kurulan Altin Borsasi
ile daha rahat hareket imkanina sahip oldu.

Kuyumculuk sektorinin ozellikle 25 yillik ilerleme slrecinde, dinyadaki ekonomik
gelismeye bagh olarak zaman zaman hizla yukseldigi, zaman zaman ise duguse
gectigi donemler olmustur.

Ancak ozellikle 2002 yilina kadar buylyen dunya mucevher pazari son yillarda
daralmaya baglamigtir. Bunun baslica nedeni kulge altin fiyatlarinin giderek artmasi,
dolayisiyla talebin de giderek daralmasidir.

Cunku talep esnekligi cok yuksek olan altin, ekonomilerdeki yavaslama ve darbogaz
zamanlarinda énemi azalan bir Urln olarak karsimiza ¢gikmaktadir.

Tarkiye’nin kuyumculukta bu noktalara gelmesi ve son yillarda hizli bir ylkselis
yasamasli sureci, sektdrin kiclk atdlyelerden fabrikalara dénidsmesiyle basladi.
Bugln geldigi nokta itibariyle kuyumculuk, Turkiye ekonomisindeki en &énemli
sektorler arasindadir.

Gunumuzde yaklasik 10.000 imalatgiya, 50.000 kadar satis noktasina sahip olan
sektor, yaklasik 300.000 kisiye de istihdam olanagi saglamaktadir. Tedarikgi aileleri
ve yardimci malzemecilerle birlikte 2 milyonun Uzerinde kisinin gelir kazandigi bir
sektor konumundadir.

Kuyumculuk ayni zamanda, sanati ve zanaati, bir baska ifadeyle yaraticilikla el
emegini birlestiren 06zelligi nedeniyle gelismeye en acgik ve saghkh sektor
konumundadir.

Tarkiye'nin kultirel zenginliginin  kuyumculuk sektorine yansitilmasi ve maliyet
avantajini kullanmasi ile zaman iginde dis ticaret hacmi de artmistir. Sektorde ilk
sirada olan italya’nin ardindan, Turkiye de diinyada énemli bir oyuncu olarak kendini
kabul ettirmistir.

Tuarkiye, ayni zamanda dunya altin mucevherat Uretiminde dinyanin ilk 5 dlkesi yer
almaktadir.

Bu gelismeleri hizlandirmak gerekiyor. Artik kuyumculuk sektort tasarimi teknoloji ile
birlestirerek daha ¢ok markalasmak ve kendini daha iyi tanitmak zorundadir. Clnku
glnumuz rekabet ortaminda basarili olmak, degisen is kosullarini énceden tahmin
edebilmek ve bunlara hizla yanit verebilmekten geciyor.
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Kuyumculuktaki usta-girak iliskisi sayesinde daha donanimli elemanlar yetismesiyle
onemli bagarilar kazanan sektor, 6zellikle Universitelerde kuyumculuk ve taki tasarim
bolumlerinin agilmasiyla gelisimini hizlandirmigtir.

Sektérde, istanbul ve izmir Tirkiye'nin kuyumculuk merkezleri olarak &ne
citkmaktadir. Cesitli turizm merkezlerimizde 6nemli satis rakamlarina ulasilsa da,
Turkiye mucevher ve takilarinin Uretim, pazarlama ve ihracat ayagini bu iki ilimiz
olusturmaktadir.

Ancak Izmir, kuyumculuk sektériindeki bu gelismelere ayak uydurmaya galismakla
birlikte 6zellikle ihracat bakimindan istanbul'un bir hayli gerisinde kalmistir. izmir,
kultarel zenginlikten kaynaklanan avantajini, 6zgun tasarimlarla birlestirerek marka
yaratacak potansiyele sahiptir.

Bu noktada, yenilik¢i ve 6zgun tasarimlar yaratma konusunda sureklilik saglayan
calismalarla, teknolojik gelismelerin sektére maksimum oranda yansitiimasi 6nem
kazanmaktadir.

1980’li yillarda izmir, liretim ve pazarlama acisindan séz sahibiydi. Ancak 90’li yillarla
birlikte turizmin Guiney bélgelerine kaymaya baglamasiyla birlikte, izmir eski dnemini
yitirdi. Yerini Antalya ve Mugla’ya birakti. Son yillarda 6zellikle alyans Uretimiyle
tekrar 6n plana gikan izmir, Turkiye ve diinyada da sdz sahibi olmaya baglamistir.

Bu noktada fuarlar 6nem kazanmaktadir. Kuyumculuk sektorinde saglanacak
ivmeden izmirin daha cok pay almasinda fuarlar en énemli tanitim alanlarimizdir.
izmirdeki firmalari yurt ici ve yurt disi alici ve diger firmalarla bulusturacak olan
kuyumculuk fuarlarinin kentimizde dizenlenmesi bu agidan ¢ok énemlidir.

izmirin kuyumcuktan daha cok pay alabilmesi icin, krize ragmen sektdrde 2009'a
basarili bir giris yapan JEWEX fuarina sahip ¢ikilmasi gerekmektedir. JEWEX kendi
alaninda Turkiye’nin ikinci bayuk fuaridir; beklenenin Uzerinde sagladidi katihmla ve
fuarin getirecegdi birikimle, gelecek ddnemlerde izmir kuyumculuk sektériinin
dunyada daha iyi taninmasini saglayacaktir.

Marka yaratan, turizm ve kuyumculuk iligkisini cok iyi kuran ve turizm potansiyelinden
en ust dizeyde yararlanan kuyumculuk sektérinin turizm sektdrtyle butinlesmesi,
her iki sektorin de ilerlemesi acisindan zorunludur. Clnku turizm ve kuyumculuk
sektorleri giderek i¢ ice gegen bir konuma ulagmistir.

Bu noktada, Tirkiye ve izmir igin 6nemli bir avantaj ortaya gikmaktadir. Diinya Altin
Konseyi'nin bir arastirmasina gore ulkemize gelen her Ug¢ turistten biri altin satin
almaktadir. Tirkiye, altin ve miicevher alinabilir bir tlke konumuna ulagmistir. izmir
de, turizm ve kongre merkezi olma hedefiyle uyumlu bigimde altin taki ve mucevher
satisinda 6nemli potansiyele sahiptir.

Glnumuzde kuyumculuk sektorinin turizm ile bire bir iligki halinde olmasi nedeniyle
Izmir'in turizm pastasindan aldigi pay ne kadar buyurse, sektdorin de altin ve
mucevher taki satiglarindan aldigi pay ayni élgtide buyuyecektir.




