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Firmalarimizin Sigortasi: Marka ve Reklam 5
Elif UGUR

Marka ve reklam....

Son glinlerde Uzerinde sikga konusulan iki kavram.

Bu iki kavramin birbirinden bagimsiz dusintlmesi, ne markalarimizin
reklamsiz, ne de reklami yapilan Grintimuizin markasiz hayat bulabilmesi
imkansiz.

Cunkt, markalarimiz bir harf ya da bir amblem olmaktan cok sirket
kaltromdadzan, kalitemizin, farkhihgimizin ve hizmetlerimizin tuketicilere
sunulmasini, reklam ise markalarimizin tuketicinin zihninde yer etmesini
sagliyor.

Markalagma kavraminin giderek énem kazanmasi ve firma butcelerinde
reklam harcamalarinin paylarinin artmasi da bunun en buyuk
gostergesi.

Diunya ticaretinde rekabetin her gecen gin artmasi ve ticari sinirlarin
hizla ortadan kalkmasiyla birlikte Grinumuze bir isim, bir kisilik ve ayirt
edici bir 6zellik kazandirmak i¢cin markalarimizi kullanmamiz daha ¢ok
onem kazandi.

Tuketicilere sundugumuz Grin ya da hizmet kalitesi markalarimiz ile
temsil ediliyor.
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Cunku artik saglik, cevre ve kalite standartlarina uygun dretim yapmak
bizi diger Ureticilerden farkl kilmiyor.

Caga uyum saglayan kuruluslar mal ve hizmet Uretme, kalite arttirma
caligmalari kadar olugturduklari imajlarini da pazarlamaya caligiyorlar.

Bugin dinyada buyuk sirketlere baktigimiz zaman marka degerlerinin
milyonlarca dolar tutarinda oldugunu goriyoruz.

Pek cok taninmig markaya sahip olan tlkenin de, dinya ekonomisinde
s6z sahibi oldugu asikar.
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2003|2004 | Marka 2003Marka 2004Marka Sahip Ulke
Degeri Degeri
( Milyon Dolar) ( Milyon Dolar)

1 1 Coca-Cola 70.453 67.394 A.B.D.

2 2 Microsoft 65.174 61.372 A.B.D.

3 3 IBM 51.767 53.791 A.B.D.

4 4 General 42.340 44111 A.B.D.

Electric

5 5 Intel 31.112 33.499 A.B.D.

7 6 Disney 28.036 27.113 A.B.D.

8 7 McDonald’s 24.699 25.001 A.B.D.

6 8 Nokia 29.440 24.041 Finlandiya

11 |9 Toyota 20.784 22.673 Japonya

9 10 |Marlboro 22.183 22.128 A.B.D.

Kaynak: 9-16 Agustos 2004 tarihli BusinessWeek Dergisi (European

Edition)

Ulke Listedeki Marka
Sayisi

A.B.D. 58

Almanya

Fransa

Japonya
Britanya

Isvigre

italya

Hollanda
Finlandiya

Guney Kore
Britanya/Hollanda
Kaynak: 9-16 Agustos 2004 tarihli
BusinessWeek Dergisi (European Edition)
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RPIRPIRPOWOWKMOIIN OO

Dunyanin en degerli 100 markasinda 58 firma ile ilk sirada yer alan A.B.D.
bunun en gulizel drnegi.

Markalagmanin hem firma sahibine hem de ulkeye sagladigi katma deger
azimsanmayacak bir gergek.

28




A& G BULTEN

ARASTIRMA VE MESLEKLERI GELISTIRME MUDURLUGU
SUBAT

Ulkemizde de marka tescil bagvuru sayisinda meydana gelen artig
firmalarimizin markalagmanin 6nemini yavas yavas anlamaya basgladigini
gosteriyor.

2002 yilinda bagvurusu yapilan marka sayisi
35 bin 819 iken, bu rakam 2003 yilinda 38 bin
210 ¢ikmis.

Markalagmaya Uulke olarak verilen 6neme
isaret eden bir diger nokta ise Tirk
drdnlerinin  uluslararasi1 pazarlarda sahip

oldugu imaji iyilestirebilmek ve bu
pazarlarda tutunabilmelerini saglamak Uzere
olusturulmaya caligilan “Turquality”
sembold.

Sembolin kullanimi ile dlkemiz firmalarinin uluslararasi pazarlarda
rekabet sansinin artmasi ve yillardir stire gelen fason Uretici imajinin
silinmesi amaclaniyor.

Bu amac¢ dogrultusunda uluslararasi arenada basari yakalamig bir ¢cok
markamiz mevcut.

Mavi Jeans, Zeki Triko, Arcelik, Beko, Vestel bunlardan sadece birkac
tanesi.

Ancak, bu basgarida etkin rol oynayan bir diger aktor de “Reklam”.

Reklam; kiresellegmenin etkilerinin her gegcen gin artmasi ve Uretici ile
tuketici arasindaki mesafelerin uzamasi nedeniyle hem yurt icinde hem
de yurt diginda markalarimizin bilinilirlik kazanmasi saglaniyor.

Yani, tretici ve tuketici arasinda bir kopri goérevi tstleniyor.
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Bunun yaninda, reklam,

Yeni pazarlara girmemizi,

Pazar payimizin artmasini,

Satiglarimizin surekliligini,

Markamizin tiketici zihninde gekillenmesi ve kalici olmasini

sagliyor.

Reklamin sagladigi pek c¢ok avantaja ragmen geligsmis
ulkelerin tersine, Ulkemizde son dodnemlere kadar reklam
harcamalarina ayirilan payin ¢cok az oldugu gorultayor.

Ancak, reklam yatinnmlarinin GSMH’dan aldigi pay ne kadar
fazlaysa, tlkelerin gelismislik diizeyi de ayni oranda artiyor.

Ulkemizde, reklam yatirimlari her yil artmakla birlikte 1994 ve

2000 yillarinda yasanan ekonomik krizlerden sonra
yatirimlarda buyutk bir azalma meydana geldigi goruluyor.

1993 650-700
1994 375
1995 635
1996 770
1997 950
1998 930
1999 925
2000 1.058
2001 550
2002 715
2003 879

Kaynak: Reklamcilar Dernegi

(;Unku firmalarimiz, yasanan
‘ll,ul"r ekonomik krizlerde ilk 6nce reklam
Iu' "-...."'ul harcamalarindan kisiyorlar.
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Ancak, reklam icin ayrilan butcenin, uzun donemde firmalara bu degerin
cok daha ustinde bir katma deger sagladigi bilinen bir gercek.

Artik firmalarimizin - mumkin olan her sektdrde 6zgun markalar
yaratmalari, bu markalarini da reklam aracihigi ile tuketicinin begenisine
sunmalari gerekiyor.

Aksi takdirde her gecen gin artan rekabet ortaminda kaybolup gitmeleri
kacinilmaz olacaktir.
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