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Her Mac Doksan Dakikadan ibaret Midir?

Nesrin YARDIMCI SARICAY

iletisim ¢agini yagiyoruz.

Isik hizi ile gegcmekte olan zaman ve giderek siddetlenen rekabet rlizgarlari igletmeler
bazinda oldugu gibi Ulkeler bazinda da yeni Urin bulma ve/ veya var olan Grind
gerektigi gibi pazarlayabilme zorunlulugunu doguruyor.

Dolayisiyla ayakta kalmak isteyen her Ulke etegindeki tagi dékmek zorunda kaliyor.
Tasin niteligi ise her Ulke igin farkl.

Konu Ulkemiz acisindan ve 6zellikle turizm potansiyelimiz agisindan ele alindiginda;
daha dbkecek cok tasimiz var demek mamkuin.

Sahip oldugu dogal kultarel ve tarihi 6zellikleri ile Tarkiye gercekten bir turizm
cenneti.

Bu cennetin nimetlerini yeterince pazarlayabiliyor muyuz? Yoksa daha fazla tanitima
mi ihtiyacimiz var vb. hususlar bu raporumuzun konusu degil.

Ancak ne yaparsak yapalim yine her yol Roma’ ya ¢ikiyor ve turizmde 6ncelikle yeni
turizm tdrlerinin yaratiimasi gerektigi gercegi gdézimuize carpiyor.

Ozellikle son yillarda iilkemizde turizm cesitlendirmesi konusunda cok sayida
calisma yapilmakta oldugu herkesin malumu.

Kitle turizmi tabir edilen deniz, gines, kum turizmi diginda; yayla, kayak, macera,
golf, kongre, is turizmi vb. konusunda da énemli adimlar atiliyor.

Ancak; “Her macin doksan dakikadan ibaret olmadiginin” farkina varan tlkeler bir
suredir 6zellikle “Futbol Turizmini” turizm cesitlerinin bas késesine oturmakta.

Gunku futbol turizmi ile kisa slrede, Ulkeye gelen
turist sayisini ve saglanan turizm gelirlerini
arttirmak mamkan.

Nitekim; 2006 yih dinya kupasinda Almanya’ya
2,5 milyon kisinin Gzerinde turistin gittigi biliniyor.

Konuya iligskin olarak yapilan gesitli arastirmalarda
da; dinya kupasi finallerindeki izleyici sayilari ve
mag basina disen ortalama seyirci sayisina iligkin
tespitlere rastlamak mimkan.
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Asagidaki tablodan da goruldigu gibi dort yilda bir dizenlenen Dinya Futbol Kupasi
dizenlenen llkede 6nemli dlglide yer ve yabanci turist sirkilasyonu dogurmakta.

Dinya Kupasi maglarinin oynandigi Glkede konaklama tesislerinde doluluk oranlari
%100’ e ulasmaktadir.

Tablo.14. Dunya Kupas: Finallerindeki Izleyici Sayilar1 ve Mac
Basma Oranlan

Yil Ulke Mag Sevirci Ortalama
1930 Uruguay 18 434.500 24138
1934 Italya 17 395.000 23 235
1938 Fransa 18 433.000 26.833
1950 Brezilya 22 1.337.000 60.772
1954 [svigre 26 943.000 36.270
1958 [sveg 35 868.000 24 800
1962 Sil1 32 776.000 24250
1966 Ingiltere 32 1.614.677 50.458
1970 Meksika 32 1.673.975 32311
1974 Federal Almanya 38 1.774.022 46.684
1978 Arjantin 38 1.610.215 42.374
1982 Ispanya 32 1.856.277 35.698
1986 Meksika 52 2407431 42.297
1990 Italya 52 2517348 48 411
1994 ABD 52 3.587.538 68.991
1998 Fransa 64 2.785.100 43517
2002 G Kore/Japonya 64 2.705.197 42269
Toplam 644 27.761.780 43.117
Kaynak; Kupanin Seyirci Ortalamasi, http:/www.ntvimsnbe.com/mews/161259 asp,

20.05.2003

Nitekim; 2002 yilinda G. Kore/Japonya’'da oynanan diinya kupasi magclari i(jih'[]lkeye
2,5 milyondan fazla turistin geldigi ve mag bagina ortalama seyirci sayisinin 42.269
oldugu gb6zlenmektedir.

Durum Ulkemiz agisindan degerlendirildiginde ise; tlkemizin futbol turizmi yapilimasi
icin gerekli kosullara sahip olmasina ragmen bu pazardan yeterince pay aldigini
sOylemek mumkuln degildir.

Bu noktada; konu sadece dunya kupalarinin oynanmasi acgisindan da
degerlendiriimemeli, muUsait alanlarda yerli ve yabanci futbol takimlarinin kamp
yapmasi i¢in gerekli olanaklarin degerlendiriimesi de dikkate alinmalidir.

Ulkemizde futbol takimlari kamp ve son éncesi hazirlik calismalari acisindan
genellikle Antalya’yi tercih etmektedirler.
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Ancak; Ege Bélgesi dzelikle izmir ve hinterlandinda bulunan Bozdag ile Cesme ve
diger beldelerdeki konaklama tesislerinin de kamp yapilabilecek standartlara
ulastiriimasi gerekmektedir.

Bu kapsamda konaklama tesislerinin 6zellikle;

Otomobil ve otobdisler i¢in ayri otoparki,
Basin merkezi,

VIP Salonu,

Soyunma odalari,

Kafeterya, bifeleri, saglik ekibi, masaj odalari, kapal yizme havuzu,

Ozel yiyecek icecek menisii, daha dnceden futbol takimi agirlamada egitimli

ve tecribeli kadrosu, malzeme odasi,
Gelismis kondlsyon cihazlarinin bulundugu fitness salonlari, sakin ortam vb.
olmasi gerektigi de unutulmamalhdir.

Sonug olarak, diinya kupasi maglari olmasa dahi; '™

> Ulkemiz ve Avrupa takimlar icin kamp
calismalari kapsaminda talep yaratiimasi,
yurt ici takimlarin Antalya’'ya yoénelik olan
yogun taleplerinin bir kisminin Ege
Bélgesine kaydiriimasi,
Konaklama tesislerine futbol arz kaynaklari bakimindan belirli standartlari
getirilmesi,
BlyUk 6lcekli spor kompleksleri yapiminin devlet tarafindan tesvik edilmesinin

son derece 6nemli oldugu distndimektedir.

Kaynakca:

e Turistik Grin gesitlendirmesi kapsaminda futbol turizmi-Antalya’da Bir
Arastirma Mahmut Demir, Sirvan Demir , Mugla Universitesi Ortaca Meslek
Yiksek Okulu.

e Turizm Gazetesi.




