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Hirdavat Sektoru Dile Geldi.

Pinar ELMAS

Hirdavat sektdrl, ingaat sektdriyle neredeyse birebir iligkili
bir sektérdar.

Dolayisiyla, ingaat sektérindeki olumlu, olumsuz
gelismelerin hirdavat sektérini direkt olarak etkiledigi
sOylenebilir.

Hirdavat sektérinin lokomotifi olmasi sebebiyle insaat
sektdrindn desteklenmesi dnem arz etmektedir.

Her ne kadar insaat sektdrlindeki gelismelerden birebir etkilense de hirdavat
sektdriinin insaat sektérinden bagimsiz da birgok sorunu bulunmaktadir.

Bu sorunlar ana hatlaryla;

% Son yillarda enflasyon degerlerindeki distis nedeniyle hirdavat sektériinde
olusan stoksuz ticaret neticesinde fiyat ve vadeli satis strelerindeki rekabet,

< Kar marjlarindaki asiri disus,

% Hiper marketlerin perakendeci firmalarin satislarini olumsuz yénde etkilemesi,

s Kalitesiz Uzakdogu mallarinin sektérde yarattigi sikinti

olarak 6zetlenebilir.
Bu kapsamda, hirdavat ve sanayi malzemeleri sektérlerinde faaliyet gdsteren
dyelerimize yo6nelik olarak bir anket calismasi yapilmis ve sektdériin durum

degerlendirmesine ulasiimaya calisiimigtir.

S6z konusu anket 400 adet grup Uyesine sirkiler yolu ile gdénderilmis ve 44 adet
firmadan yanit ahnmistir.

Anilan 44 firmanin 42'sinin formu degerlendirilebilir niteliktedir. Anket sorularina
verilen yanitlar 1s1ginda yapilan degerlendirmeye asagida yer verilmistir:

61. Hirdavat ve Sanayi Malzemeleri Grubu Anket Degerlendirmesi

Soru 1. Firmaniz asagidaki gruplardan hangisinde faaliyet
gostermektedir?

Anketi degerlendirilebilen firmalarin 32'sinin satici, 1'inin imalatgi, 9
adedinin ise hem imalatgl, hem satici olarak faaliyetlerini
surdirdikleri sonucuna ulasiimistir.
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Tablo 1: Anketi Yanitlayan Firmalarin Gruplarini Gosteren Tablo

Grup

Frekans (Sayi)

Yiuzde ( %)

imalatci

1

2

Satici

32

76

Iimalatci + Satici

9

22

Toplam

42

100

Soru 2. 2005 yili ile karsilastirildiginda 2006 yilinda firmanizin satiglari nasil bir
degisim goésterdi?

Anketi degerlendirilebilen firmalarin ylGzde 50'si 2006 yilinda 2005 yilina gbére
satiglarinin arttigini belirtirken, %16’s1 satislarinin azaldigini ifade etmistir. Geri kalan
firmalarin satis miktarlarinda degisim olmadigi gézlenmistir.

Tablo 2: 2005 Yilina Gére 2006 Yilinda Firmalarin Satislarindaki Degisim

Artti

Azaldi

Degismedi

Frekans

Grup

(Sayn)

Yizde

Frekans
(Say1)

Yizde

Frekans

(Sayn)

Yizde

Satici

16

76

4

57

12

86

Imalatci
+ Satici

5

24

3

43

2

14

Toplam

21

100

7

100

14

100

Not:

imalatg

1 adet

firma oldugundan,

imalatgl

firma

imalatci+satici

grubunda

degerlendirilmigtir.

Tabloya goére satici firmalarin %76’s1, hem imalat hem de satis yapan firmalarin
%24°0 2006 yilinda bir énceki yila gére satislarinin arttigini belirtirken, yine satici
firmalarin %57’si, ve imalat¢l + satici firmalarin %43’0 satiglarin azaldigi yéninde
g6rus bildirmigtir.

Soru 3. 2005 yili ile karsilastirilinca firmanizin toplam
calisan sayisinda degisim oldu mu?

Anketi deg@erlendirilebilen firmalarin %40'inin 2006 yilinda '
bir dnceki yila gbére istihdamlarinda artis gézlenirken,

%47'sinin  toplam istihdamlarinda degisiklik olmadigi
gorulmastir. %1310k kiglk bir kesimin ise eleman sayisi
azalmigtir.

Soru 4. 2005 yili ile karsilastirildiginda 2006 yilinda firmanizin kari nasil bir
degisim gosterdi?

Anketi yanitlayan firmalarin 11'i 2006 yilinda firmalarinin karinin arttigini ifade
ederken, 20 tanesi karlarinin azaldigini belirtmigtir.

Kalan 11 tanesi ise firmalarinin karinin degismedigini ifade etmistir. 2006 yilinda
karlihklarinin arttigini belirten firmalardan 8 tanesi satici, 3 tanesi satici+ imalatgi
olduklarini ifade etmiglerdir.
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Tablo 3: 2005 Yilina Gore 2006 Yilinda Firmalarin Karlarindaki Degisim

Artti Azaldi Degismedi

Grup Frekans . Frekans . Frekans .
(Say1) Yizde (Say1) Yizde (Say1) Yizde

Satici 8 72 16 80 8 72

imalatci 3 28 4 20 3 28
+ Satici

Toplam 11 100 20 100 11 100

Not: Imalatgi 1 adet firma oldugundan, imalat¢i firma imalatgi+satici grubunda
degerlendirilmigtir.

Soru 5. 2006 yilina gére 2007 yilinda hirdavat sektériiniin gelecegini nasil
goriliyorsunuz?

Firmalarin %54'0 2007 yilinda hirdavat sektdrinin durumunun daha olumsuz
olacagini belirtirken, %14'0 iyimser davranarak sektérin olumluya dogru gidecegini
ifade etmigtir.

Soru 6. Sektoriiniiziin asagida yer alan sorunlarini énem sirasina goére
siralayiniz. (Liutfen en 6nemli secenek 1 olmak lizere 8’e kadar siralama

yapiniz.)

Ankete verilen yanitlara gére hirdavat sektérinin en énemli sorununun “piyasada
standartlara uymayan, kalitesi esdeger olmayan mallarin varligl’” oldugu tespit
edilmistir.

Tablo 4: Onem Sirasina Gore Hirdavat Sektoriiniin Sorunlar

isaretlenen
Sektér Sorunlari Secenek
Sayisi

Onem
Siralamasi

Kayit disi satislardaki yogunlagsma. 40 3,525

Ayni Urin0n piyasaya farkl isim ve kod 38 5,394
numaralariyla strilmesi.

Piyasada standartlara uymayan, kalitesi esdeger 40 3,150
olmayan mallarin varligi

Sektdr firmalari arasindaki diyalog eksikligi. 37 4,405

Yetkili satici ya da bayilik dizeyindeki 37 4,297
aksakliklar veya yanlis uygulamalar.

Ureticilerin, satici firmalari dikkate almadan 36 4972
promosyon kampanyalari diizenlemeleri.

Uretici firmalarin tiiketiciye direkt olarak satis 38 3,289
yapmalari.

Resmi ihalelerde konular ayrilmaksizin fiyat 35 5,857
teklifi istenmesi. (Ornegin kum, ¢akil ve teknik
malzemenin ayni ihalede ¢ikariimasi.)

Ydéntem: Frekans dagilimi ve yiizde teknigi
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Degerlendirmede 6nem sirasina gore sektdr sorunlari agsagidaki gibi siralanabilir:

. Piyasada standartlara uymayan, kalitesi esdeger olmayan mallarin varlig.
. Uretici firmalarin tlketiciye direkt olarak satig yapmalari.
. Kayit digi satislardaki yogunlasma.

. Yetkili satici ya da bayilik diizeyindeki aksakliklar veya yanhs uygulamalar.
. Sektor firmalari arasindaki diyalog eksikligi.
. Ureticilerin, satici firmalari dikkate almadan promosyon kampanyalari

dlUzenlemeleri.

. Ayni GrGndn piyasaya farkli isim ve kod numaralariyla striimesi.
. Resmi ihalelerde konular ayrilmaksizin fiyat teklifi istenmesi. (Ornegin kum,

cakil ve teknik malzemenin ayni ihalede ¢ikariimasi.)

Soru 7. Sektériin sorunlariyla ilgili eklemeniz ya da belirtilen sorunlar igin
¢06ziim onerileriniz varsa yaziniz.

Anketi yanitlayan firmalarin,

e Sikayetci olduklari konular;

o

o

=
Sektérdeki hatali rekabetin hem firma karlarini ! i
azalttigi, hem de musterileri bélerek piyasanin igleyisini
bozdugu,

Bayilerin yetkili saticilara fiyat listelerini sunmalari,

Toptancilarin perakende satis yapmalari

Talepleri ise;

(@)

o

Ticaret hayatinin énemli bir sorunu olan tahsilat sikintilarina ve karsiliksiz
ceklere ¢6zim icin caba harcanmasi,

Ticaret Odasrnin internet sitesinde piyasada aligveris yaptigr firmalan
dolandiran firmalarin ve sahiplerinin isimlerinin agik¢a listelenerek, kamuoyuna
duyurulmasi,

ihaleler verilirken izmir firmalarinin 6n planda olmasi, izmirin parasinin
lzmir'de harcanmasi,

Kalitesiz Cin ve Uzakdogu mallarinin girisinin kotalarla azaltilmasi,

Seyyar satislarin 6nlenmesi igin calismalar yapilmasi

olarak 6zetlenebilir.




