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ABYE [HRACAT C_)_LANAKLARI—SEKTC)REL PAZAR ARASTIRMALARI - 3
AB BAHARAT URUNLERI PAZAR]

ulasmistir. Ancak kapasitemizin arttinlmasi ve ihracatimizin saglikli gelisiminin

- Ulkemiz tanm ve gida Uriinleri ihracatinda dinyada belli bir seviyeye
’ ﬂ saglanmasi icin Urtin gesitlendirilmesi, yeni Uretim ve teknoloji gelistirme, Urlin
: e

adaptasyonu gibi alanlarda ¢alismalanin arttinlmasi gerekmektedir.

f‘% Global rekabet ve tiketiciyi koruma egilimleri nedeniyle uluslararasi
- standartlar Ust seviyelere cikmis, Ureticilerin Kalite Gida Guvenligi, Gida
Hijyeni, lyi Laboratuar Uygulamalar, Eurepgap, HACCP tirt standartlara
uygun dretim yapmalar gindeme gelmistir. Bu alanda da ihracatgilarimizin
gerekli calismalari ydrttmesi kaginilmaz olmustur.

Ulkemiz baharat triinleri ihracatinda AB pazan énemli bir yere sahiptir. FAO verilerine gére AB
baharat trtinleri pazan yaklasik yilda % 9 oraninda bir btytime ile 310 bin tonun Uzerindedir. AB
Ulkeleri icinde tuketim oranlanyla dikkat ¢eken dlkeler Macaristan, Almanya, Hollanda ve
Ingiltere'dir.

Tuketim ve Pazar Bolumleri

Macaristan kirmizibiber, yenibahar gibi baharat dretimi ile tiketimde de dne gikmaktadir, Belgika
ve Hollanda ise baharat Uriinleri ticaretindeki pozisyonlari ile belli bir dizeye ulagmistir.

AB pazannda tercih edilen baharatlar bolgeden bolgeye farklilk gostermektedir. Ormegin
Akdeniz kiyisindaki tlkelerde kuru baharat yerine daha ¢ok taze baharat ve otlar kullaniimaktadir.
AB Ulkelerinde kullanicilar 3 temel gruba aynilmaktadir.

1.Sanayi Sektord

Tum AB Ulkelerinde baharat ve ot kullanminin %35-40 oranindaki ttketimi sanayi tarafindan
gerceklesmektedir. Bu da kullanima hazir karisimlanin popdlerliginin artmasiyla agiklanmaktadir. Bir
diger neden de islenmis gida tiketiminin artmasidir. Islenmis gidalarda lezzet vermek amaciyla
baharat kullaniimaktadir.

Baharatlan sanayi sektoriinde kullanimi, et dretimi, gida isleme, gida digi Uretim olarak dikkat
cekmektedir.

2 Perakende Sektorii

Her Ulkenin exotik yemeklere olan ilgi ve egilimi farklilik g&stermektedir. Ancak perakende
sektorlne Urln tedarik etmek tuketicilerin segicilikleri, kalite standartlannin ylksekligi nedeni ile
cesitli zorluklar icermektedir. Urlinlerin sunum sekli gdriinim  biyiik &nem tasimaktadir.
Perakende sektoriine baktigimizda gbze carpan tiketici tirleni: geleneksel yemek aligkanliklar
olanlar, yemek yapma konusunda fazla zaman vermeyen daha ¢ok hazir yemeklere yonelenler,
exotic yemekleri tercih edenler, olaya deneysel olarak yaklaganlar olarak gruplandinlabilmektedir.
Deneysel olarak degerlendirilen grup perakende sektérind en fazla etkileyen grup olarak
degerlendiriimekte bu alana yenilikler eklemekte ve diger gruplar da etkileyebilmektedir.


http://www.punchstock.com/store/disp;jsessionid=1C034762807ABD7C655CF7F1B1694609?cmd=rec&er_iy=28348465
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3.Catering Sekton

Catering sektord tarafindan kullanlan baharat miktan daha dustk olmakla birlikte artig
gostermektedir. Calisan kadin sayisindaki artig, insanlarin yemek hazirlamaya gitgide daha az
zaman ayirmaya yonelmeleri ile disarida yemek yeme aliskanligi artmakta bu da catering
sektorinin baharat kullanimini artiracaktir.

Pazarda Gorilen Egilimler

Calisan kadin sayisindaki artis ve yogun sosyal yasanti, yalniz yasayan sayisindaki
artis nedeniyle yeme aligkanliklan da degisiklik gdstermekte; hazir yemek, hazir
sos ve baharat kangimlarinin kullanimi artmaktadir.

Globallesme ile birlikte farkli kilttrlerle yakinlasma artmakta ve yeni yemek
aliskanliklan be tdrleri ilgi cekmektedir. Egzotik yemeklere olan talep artmakta
marketlerde bu tlr hazir yemekler, baharat karigimlan, baharat iceren soslar
genis bir yelpazede sunulmaktadir.

GUnUmuz tuketicisi 3 68Un yemek aliskanligindan ¢ikarak az ve sik &gtinleri tercih etmekte bu da
ara ogunlerde bazi hazir gidalanin  tUketimini beraberinde getirmektedir. Parca pizzalar,
hamburgerler, peynirli krakerler gibi Uriinler icerdikleri baharatlar nedeniyle lezzetli bulunmakta
ve de tercih ediimektedir.

Saglikli yasam konusuna tuketicilerin gosterdigi ilgi saglikli beslenme ve saglikli triinler tiketme
egilimini de arttirmaktadir. Tuketici yapay tatlandinci ve renklendiricilerden kaginmaya onun
yerine dogal baharat veya bitkisel karim iceren Urlinlere yonelmektedir.

Sektorde Ulkemiz dUreticileri icin bircok firsat bulunmakla birlikte rekabet de goz ard
edilmemelidir. lhracatgllanmizin pazarlama stratejilerinde hazir gida Uretimi alaninda faaliyet
gosteren potansiyel misteri grubu yaninda, saglikli gida, dogal gida sektorini dikkate almasi, yeni
otantik kansgimlar konusunda ¢alismalar yapmasi énerilmektedir.

Dagrtim Kanallari

Baharat UrUnlerinin AB'ne girigi agirlikli olarak belli bagh ithalatgi ve aracilar tarafindan
saglanmaktadir. Urtinlerin 9% 85'i islenmemis olarak ithal edilmekte AB'ne girisinden sonra pazarin
egilimlerini ve ihtiyaglanini degerlendiren ithalatgilar tarafindan isleme tabi tutulmaktadir.

Ithalatgr ve Griind isleyen firmalar cok sayida kiigtk Uretici ile calismak yerine yiiksek kalite, yiiksek
hacim ve duzenli sevkiyat saglayan firmalaria isbirligi yapmayi tercih etmektedir.

Brokerlar alici ve saticiyi bir araya getirerek komisyon bazinda ¢alismaktadir.

Araci ve ithalatgilar kendi adlarina alim yapmakta ve yiksek hacimli alimlan bulunmaktadir.
Dunyanin énemli baharat piyasalari arasinda New York, Rotterdam, Hamburg ve Singapur
gelmektedir.

Uriin igleme faaliyeti yapan firmalar Griini ham olarak almakta ve temizleyerek iglemekte ve
paketlemesini yapmaktadirlar. Bu firmalarin merkezi depolari bulunmaktadir. Buradan kurumsal
alic ve stipermarketlere dagrtim yapabilmektedirler.


http://www.punchstock.com/store/disp?cmd=rec&er_iy=28504740

DENIZ FENERI Selma OZCAN

Baharat ithalatinin 9% 85'i islenmemis olarak ham halde yapiimaktadir. Bunun nedenleri arasinda
oncelikle sayilanlar:

e Ulkelerin kendi damak tadi ve begenilerine gére Uretim ve kangimlarin yerel firmalarca
yapllmasi

e Islenmis Urtinlere ydnelik spesifikasyonlarnin ham Uriinlere gére ¢ok daha siki ve yiiksek
olmasi

e Perakende sektoriinde belli marka ve firmalar ¢ok ciddi kontrol sahibidir

e Piyasada “private label” (6zel markal) Urinler artmakta slUpermarketlerin de araci ve
diger isleyiciler Uzerindeki fiyat baskilarini arttirmaktadiriar.

Ihracatgilanmizin - AB  pazarindaki firmalarla temas kurmak (zere
duzenlenen belli bagl fuarlara katiim saglamasinda fayda gorilmekte
olup Ulkemiz igcin en ©nemli ihracat pazarlarindan olan Almanya'da
konuyla ilgili olarak temas kurulabilecek firmalardan bir kismi asagida
sunulmugstur.  Bu  firmalar  uzun  yillardir  bu sektorde faaliyet
gostermekte olup isbirligi icin iyi bir firma profili ile bagvurular yapilmasi
yararli olacaktir.

Isbirligi Yapilabilecek Firmalar:

* AKO Salze & Gewlrze Vertriebs GmbH (ithalatgi) - http://www.ako-spice.com

* Friedrich Gewiirze GmbH (ithalatgl, dagrtici) - http://www.ingredients.de

* FUCHS Gewtirze GmbH & Co (ithalatgiisleyici/distribitor) - http://www.fuchs-gewuerze.de

» Gewlirz Muhle Nesse GmbH (importer/processor/distributor of (organic) spices and herbs) -
http://www.nesse.de

* Gewurzmuller GmbH (ithalatgi,isleyici/distribtitor) http://www.gewuerzmueller.de

* Hamburger Gewiirz-Muhle Hermann Schulz GmbH (trading, processing and refining of
(organic) spices and spice mixtures) - http://www.gewuerzmuehle.de/

* Henry Lamotte GmbH (ithalatgiisleyici - http://www.lamotte.de

* Ostmann Gewtirze GmbH & Co. (ithalatgiisleyici) - http://www.ostmann-gewuerze.de

* Ubena Gewtirzvertrieb GmbH (ithalatgl,isleyici/distributdr)- http://www.ubena.de

* Lebensbaum (organik baharat) - http://www.lebensbaum.de

* Van Hees & Gewiirzmihlen GmbH (et Uriinleri i¢in baharat ithalati, Gretimi) - http://www.van-
hees.com

* Hermann Laue GmbH (sos, baharat Uretimi) - http://www.hela-food.de

Organik Alaninda Faaliyet Gosteren Firmalar:

* Improplant (organik baharat brokern) mailto:leikert@inproplant.de

* Lebensbaum U. Walter GmbH (ithalat, dagitim) http://www.lebensbaum.de

* Rapunzel Naturkost AG (ithalat, dagitim) http://www.rapunzel.de

* Worlee (ithalat,dagitim) http://www.worlee.de

On-line firma veri bankalan::

* Alman Baharat Sanayicileri Birligi http://www.gewuerzindustrie.de/mitglieder/index.ntm
* Food world: http://www.thefoodworld.com/food_exporters_importers


http://www.punchstock.com/store/disp?cmd=rec&er_iy=2250544
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* Europages: http://www.europages.com Business-to-business sources include the following;
* Agronetwork.com (http://www.agronetwork.com/global/)

* Organic Trade Services (http://www.organicts.com/ (also offering organic industry news)
* Spices Trade world (http://spices.tradeworlds.com)

The Spices Market in the European Union

The EU is a main importer of spices and herbs for Turkey. Germany, the Netherlands, the UK,
Spain and France are the leading importers for these products in the EU. Most of the imports
are being re-imported from other EU countries and re-exported to other member countres or
to countries outside the EU.

The main parties involved in the distribution of the spices and herbs are' agents/brokers,
traders/importers, processors, end users which is mainly the industrial sector. The products are
mainly imported in bulk form and following this they are being processed and repacked and
sometimes re-exported in the EU.

The importers have started to move from dealing with many small producers and decide to
deal with companies who have high quality, high volume and consistent products.



